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КОНФЕРЕНЦИЯ

«ПЛАТНЫЕ УСЛУГИ В МУЛЬТИСЕРВИСНЫХ СЕТЯХ»

Triple Play -- рождение нового рынка услуг.
Е.В. Мурга

Главный консультант по России и СНГ  по инвестициям в новые технологии ЗАО «Алкатель»
· Раскрытие понятия Triple Play,

· Возможные услуги и новые источники дохода для операторов,

· Концепция внедрения

Словосочетание Triple Play в последнее время стало весьма популярным, однако часто можно столкнуться с неправильным толкованием этого понятия. Можно услышать самые различные интерпретации. Что же на самом деле означает – «Triple Play»? Почему это понятие неразрывно связано со словом  «content»? Какая выгода для оператора скрыта за этими определениями, как лучше действовать? 

Хотелось бы попытаться дать ответы на эти вопросы в своем сегодняшнем докладе. 

В этот раз выступление имеет так называемый бизнес-фокус и освещает следующие вопросы:

· Понятие Triple Play.

· Есть ли рынок? Зачем оператору фиксированной связи внедрять Triple Play?

Примеры успешного внедрения.

Как показывают исследования рынка, структура доходов современного фиксированного оператора меняется: если раньше доля дополнительных услуг в структуре продаж оператора составляла пренебрежимо малую величину, то теперь она стремительно увеличивается. Широкополосные и инновационные услуги в настоящее время являются наиболее динамичным сегментом продаж.
· Что такое «content» и как на этом можно заработать?

· Сколько можно заработать на Triple Play - опыт иностранных операторов фиксированной связи?

· Какова ситуация в России, каковы тенденции?

· Доступен ли «content» в России?

· Чем можно помочь оператору?

· Что дальше?
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