Юридические аспекты Федерального законодательства

применительно к производственной деятельности

оператора платного телевидения
Теппер А.Б.

Генеральный директор

ЗАО «Космос-ТВ» 

1 июля 2006 г. вступил в силу новый Федеральный закон «О рекламе», открыв перед операторами платного телевидения возможность размещения рекламы товаров, которые подпадают под его ограничения на телевизионных каналах. Новый закон разграничил возможности размещения и распространения рекламы на платных закрытых и бесплатных открытых телеканалах, справедливо полагая, что размещение и распространение рекламы на платных каналах должно подвергаться меньшим ограничениям, учитывая особые условия и способы распространения. Для операторов платного телевидения -- это один из наиболее позитивных моментов нового Закона «О рекламе».
Однако наряду со многими решенными и достаточно подробно прописанными законодательными нормами, в новом Законе «О рекламе» есть круг вопросов, которые не достаточно хорошо раскрыты и существенным образом осложняют положение оператора платного телевидения. 

Не секрет, что многие операторы платного телевидения не производят собственных программ, а лишь ретранслируют, по сути, являясь контент-агрегаторами. И такие требования нового закона как, например соблюдение норм законодательства о государственном языке, авторском и смежных правах, которые не должны нарушаться при распространении рекламы или сообщений, предваряющих ее, для контент-агрегатора являются большой, неразрешенной проблемой. 

Складывается ситуация, когда оператор, осуществляя ретрансляцию не созданных им телепрограмм, фактически несет ответственность за содержание рекламы, не имея возможности  обеспечить ее соответствие действующему Российскому законодательству, но при этом имея обязательства перед программодателем о целостности продукта. Особенно остро ситуация обстоит при ретрансляции зарубежных телепрограмм/каналов, которые, выполняя требования законодательства своей страны, соблюдают, например, требования о своем государственном языке...
Рынок контента в России находится на подъеме. Операторы платного телевидения предлагают абонентам множество интересных каналов как отечественного, так и импортного производства. В то же время приход в Россию новых и работа уже известных и полюбившихся нашему телезрителю зарубежных каналов осложняется несовершенством законодательной базы. В связи с недостаточно отлаженной процедурой лицензирования деятельности телевизионного вещания зарубежных телепрограмм операторы цифрового платного телевидения вынуждены оказывать услуги по ретрансляции с заведомым несоблюдением условий, указанных в их лицензии в области связи. Это обстоятельство существенно осложняет работу с зарубежными программодателями и может повлечь за собой их уход с российского рынка. От этого в первую очередь пострадают интересы нашего телезрителя.

